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Dimension urbaine

La place constitue la principale
centralité de quartier 5 I'échelle du PA2.
Son caractéere est résolument urbain.

Dimension sociale

La place est un lieu de rencontre et

de rassemblement. Lespace est anime
par les qctivités quotidiennes et son
usage est polyvalent (terrasses, va-et-vient
entre I'espace public et les rez-de-
chaussée actifs, etc.).

Dimension identitaire

La place a une forte vocation identitaire,
en tant que lieu de représentation,

de rencontre et de manifestations

de quartier a caractére social ou
culturel (fétes, vides-greniers, etc.).

Dimension environnementale

| e caracteére urbain de la place doit
atre compatible avec 'intégration des
enjeux environnementaux tels que

la perméabilité des sols, la réduction
des flots de chaleur et la qualite

de I'ambiance sonore.

Dimension économique

La place est le coeur de l'activite
commerciale du quartier. Les rez-
de-chaussée donnant sur la place
accueillent des services, des
commerces de proximite ou des cafés.
lls générent une animation variable
dans le temps et dans I'espace.
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Ambiance

® Espace de réference pour le quartier

® Lieu animeé, de sociabilité

® Caractere urbain fort

Fonctions

® Accuelllir |
e coeur de |'activite '
! Ite comme
du quartier elele

® Renforcer la vie et I'identité du quartier

® Offrir '
un espace propice aux echanges sociaux
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